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1. Organizacion general

1.1. Datos de la asignatura

OD o8 Modulo de Formacion Basica

NI=:{:¥ Comunicacion (Ciencias Sociales y Juridicas)

Redacciéon multimedia en comunicacion
6 ECTS

Caracter | Obligatorio

Curso | 2023/2024

Cuatrimestre | 1°

Idioma en que se imparte | Castellano

Para el acceso a este Grado, se deben cumplir los
Requisitos previos | requisitos de acceso que prevé el articulo 3 del
Real Decreto 412/2014 de 6 de junio.

Dedicacion al estudio por ECTS | 25 horas

1.2. Equipo docente

Dra. / Dira. Maria José Escuder Briz

Profesor | mariajose.escuder@professor.universidadviu.com

1.3. Introduccioén a la asignatura

Redaccion multimedia en comunicaciéon se enmarca dentro del médulo de formacion basica del
Grado de Comunicacioén y se conforma como sustrato fundamental para iniciarse en la creacion
de contenidos en el entorno virtual.

La asignatura repasa los diferentes lenguajes que integran la comunicacion en la que Castells
acufio como Galaxia Internet. A lo largo de 12 sesiones, se revisan las caracteristicas que el
entorno virtual, ya consolidado, impone a los nuevos productos comunicativos y se introducen
las nociones basicas para producir contenidos en dicho entorno.

Redacciéon multimedia en comunicacion analiza los rasgos basicos del discurso multimedia e
introduce al alumnado en las nuevas exigencias de la redaccion on line. Las transformaciones
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en las rutinas productivas de los medios, los nuevos publicos y los nuevos géneros periodisticos
seran objeto de estudio.

El objetivo es que el alumnado adquiera el sustento basico imprescindible para abordar con
solvencia el trabajo en la comunicacién de hoy que pasa, necesariamente, por los canales
multimedia y el entorno virtual.

1.4. Competencias y resultados de aprendizaje

COMPETENCIAS BASICAS Y GENERALES

CB.1.- Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en
un area de estudio que parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio.

CB.2.- Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de
una forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio
de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su
area de estudio.

CB.3.- Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una
reflexidon sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

CB.4.- Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado.

CB.5.- Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS DE LA ASIGNATURA

C.E.1.- Conocer los fundamentos de la comunicacién oral y escrita adaptada a los
diferentes formatos multimedia.

C.E.2.- Conocer las diferentes teorias comunicativas y su aplicabilidad en sus diferentes
contextos de trabajo y estudio.

C.E.3.- Transmitir los contenidos de temas seleccionados a través de los distintos
lenguajes y soportes multimedia en el ambito de la comunicacion.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

R.A.1.- Conocer el nuevo entorno comunicativo que brinda internet.

R.A.2.- Comprender las caracteristicas diferenciales que impone el entorno virtual
en cualquier situacion comunicativa.

R.A.3.- Adquirir las habilidades basicas para redactar contenidos multimedia.

R.A.4.- Reflexionar sobre los rasgos del lenguaje multimedia y conocer las
herramientas fundamentales de dichos lenguajes.
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R.A.5.- Acercarse a las nuevas narrativas transmedia y aprender sus utilidades y
rasgos basicos.

R.A.6.- Adquirir las habilidades basicas del comunicador multimedia y ser capaces
de desarrollar proyectos sencillos en el entorno virtual.

R.A.7.- Comprender los retos que la sociedad red impone al mundo de la
comunicacion.

R.A.8.- Valorar la importancia que las redes han adquirido como herramientas de
comunicacion.

R.A.9.- Reflexionar sobre los cambios que la virtualidad y las herramientas
multimedia han introducido en las rutinas productivas, los viejos medios, los publicos
y los productos comunicativos.

2. Contenidos/temario

Unidad Competencial 1 /Tema 1: Introduccion a la comunicacion digital

1.1. El entorno digital. Una aproximacion al concepto.
1.2. Breve historia de la Galaxia Internet
1.3. Caracteristicas de la comunicacion digital
1.4. Usos comunicativos del entorno virtual
1.5. Nuevos receptores, nuevos agentes, nuevos consumos
1.5.1. Viewsers
1.5.2. Browsers
1.5.3. Players
1.5.4. Prosumers

1.5.5. Produsers

Unidad Competencial 2 / Tema 2: Lenguaje multimedia

2.1. Lenguaje multimedia. Definicion.
2.2. Rasgos del lenguaje multimedia
2.3. Herramientas multimedia. Los diferentes lenguajes.
2.3.1. Texto
2.3.2. Gréficos
2.3.3. Imagenes
2.3.4. Animacion
2.3.5. Video
2.3.6. Sonido
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2.4. Claves para elaborar contenidos multimedia

Unidad Competencial 3 / Tema 3: Redaccion en el entorno digital

3.1. Claves de la redaccion digital

3.1.1. Hipertexto

3.1.2. Multimedia
3.2. Escribir para las pantallas. Caracteristicas de la redaccion en el entorno digital
3.3. La estructura del discurso. Tipologias.

3.3.1. Lineales

3.3.2. Ramificadas

3.3.3. Paralelas

3.3.4. Conceéntricas

3.3.5. Reticulares

3.3.6. Mixtas

Unidad Competencial 4 / Tema 4: Introduccion a la narrativa transmedia
4.1. Convergencia mediatica y nueva narrativa digital: conceptos.
4.1.1. Multimedia o multiplataforma
4.1.2. Crossmedia
4.1.3. Transmedia
4.2. La narrativa transmedia: caracteristicas diferenciales
4.3. Los elementos de un proyecto transmedia
4.3.1. La historia
4.3.2. La experiencia
4.3.3. Los publicos
4.3.4. Las plataformas
4.3.5. El modelo de negocio

4.3.6. La ejecucion
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Unidad Competencial 5/ Tema 5: Incorporacion TIC en el sistema mediatico y de comunicacion
social

5.1. Nuevas herramientas para nuevos productores. Un acercamiento.
5.2. Sitios web y plataformas de blogging
5.3. Buscadores y gestores de datos
5.4. Redes sociales y plataformas digitales
5.4.1. Plataformas de video, imagen y streaming
5.4.2. Plataformas de audio
5.4.3. Redes sociales
5.5. Mensajeria instantanea
5.6. Otras herramientas
5.6.1. Wikis
5.6.2. Foros

5.6.3. Agregadores de contenido

Unidad Competencial 6 / Tema 6: Renovacion periodistica a través de los nuevos medios
digitales: formatos, géneros, rutinas de trabajo y nuevos retos

6.1. Del paradigma analogico al paradigma digital

6.1.1. Medios nativos digitales
6.1.2. Medios migrantes
6.1.3. Nuevos actores

6.2. Nuevos formatos. La metamorfosis del periodismo
6.2.1. La radio en Internet
6.2.2. Nuevos modos de producir y consumir television
6.2.3. La prensa escrita desde una pantalla
6.2.4. Los formatos nativos digitales

6.3. El ciberperiodismo: nuevos géneros
6.3.1. Géneros informativos
6.3.2. Géneros interpretativos
6.3.3. Géneros dialdgicos
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6.3.4. Géneros de opinién
6.4. Rutinas productivas del paradigma digital

6.5. Los nuevos retos del periodismo
3. Metodologia

La metodologia de la Universidad Internacional de Valencia (VIU) se caracteriza por una
apuesta decidida en un modelo de caracter e-presencial. Asi, siguiendo lo estipulado en el
calendario de actividades docentes del Titulo, se impartiran en directo un conjunto de sesiones,
que, ademas, quedaran grabadas para su posterior visionado por parte de aquellos estudiantes
que lo necesitasen. En todo caso, se recomienda acudir, en la medida de lo posible, a dichas
sesiones, facilitando asi el intercambio de experiencias y dudas con el docente.

En lo que se refiere a las metodologias especificas de ensefanza-aprendizaje, seran aplicadas
por el docente en funcién de los contenidos de la asignatura y de las necesidades pedagdgicas
de los estudiantes. De manera general, se impartiran contenidos tedricos y, en el ambito de las
clases practicas se trabajara la resolucion de problemas, el estudio de casos y/o la simulacion.

Por otro lado, la universidad y sus docentes ofrecen un acompafiamiento continuo al estudiante,
poniendo a su disposicion foros de dudas y tutorias para resolver las consultas de caracter
académico que el estudiante pueda tener. Es importante sefalar que resulta fundamental el
trabajo auténomo del estudiante para lograr una adecuada consecucion de los objetivos
formativos previstos para la asignatura.

4. Actividades formativas

Durante el desarrollo de cada una de las asignaturas, se programan una serie de actividades
de aprendizaje que ayudan a los estudiantes a consolidar los conocimientos trabajados.

A continuacion, se relacionan las actividades que forman parte de la asignatura:

1. Actividades de caracter teérico

Se trata de un conjunto de actividades guiadas por el profesor de la asignatura destinadas
a la adquisicion por parte de los estudiantes de los contenidos tedricos de la misma. Estas
actividades, disefiadas de manera integral, se complementan entre si y estan
directamente relacionadas con los materiales teéricos que se ponen a disposicion del
estudiante (manual y material complementario). Estas actividades se desglosan en las
siguientes categorias:

a. Clases expositivas
b. Observacion y evaluacion de recursos didacticos audiovisuales

c. Estudio y seguimiento de material interactivo

Guia didactica
Redaccion multimedia en comunicacion



Universidad
Internacional
de valencia

2. Actividades de caracter practico

Se trata de un conjunto de actividades guiadas y supervisadas por el profesor de la
asignatura vinculadas con la adquisicion por parte de los estudiantes de los resultados
de aprendizaje y competencias de caracter mas practico. Estas actividades, disehadas
con vision de conjunto, estan relacionadas entre si para ofrecer al estudiante una
formacion completa e integral.

3. Tutorias

Se trata de sesiones, tanto de caracter sincrono como asincrono (e-mail), individuales o
colectivas, en las que el profesor comparte informacion sobre el progreso académico del
estudiante y en las que se resuelven dudas y se dan orientaciones especificas ante
dificultades concretas en el desarrollo de la asignatura.

4. Trabajo autonomo

Se trata de un conjunto de actividades que el estudiante desarrolla autbnomamente y
que estan enfocadas a lograr un aprendizaje significativo y a superar la evaluacion de
la asignatura. La realizacion de estas actividades es indispensable para adquirir las
competencias y se encuentran entroncadas en el aprendizaje autbnomo que consagra
la actual ordenacion de ensefanzas universitarias. Esta actividad, por su definicion,
tiene caracter asincrono. Los trabajos podran hacerse de manera individual o grupal.

5. Prueba objetiva final

Como parte de la evaluaciéon de cada una de las asignaturas, se realiza una prueba
(examen final). Esta prueba se realiza en tiempo real (con los medios de control
antifraude especificados) y tiene como objetivo evidenciar el nivel de adquisicion de
conocimientos y desarrollo de competencias por parte de los estudiantes. Esta
actividad, por su definicion, tiene caracter sincrono.

5. Evaluacion

5.1. Sistema de evaluacion

El Modelo de Evaluacion de estudiantes en la Universidad se sustenta en los principios del
Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES), y esta adaptado a la estructura de formacion
virtual propia de esta Universidad. De este modo, se dirige a la evaluacion de competencias.

Sistema de Evaluacion Ponderacion

Portafolio* 60 %
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Actividad Aplicativa 1: Estudio de Casos (50%)
Actividad Aplicativa 2: Resolucion de problemas (50%)
Sistema de Evaluacion Ponderacion
Prueba final* 40 %

Examen tipo test

La prueba constara de 10 preguntas con 4 posibles soluciones. Las respuestas incorrectas
NO restan.

Los alumnos/as dispondran de 30 minutos para completar la prueba.

*Es requisito indispensable para superar la asignatura aprobar cada apartado (portafolio
y prueba final) con un minimo de 5 para ponderar las calificaciones.

Los enunciados y especificaciones propias de las distintas actividades seran aportados por el
docente, a través del Campus Virtual, a lo largo de la imparticion de la asignatura.

Atendiendo a la Normativa de Evaluacion de la Universidad, se tendra en cuenta que la
utilizacion de contenido de autoria ajena al propio estudiante debe ser citada adecuadamente
en los trabajos entregados. Los casos de plagio seran sancionados con suspenso (0) de la
actividad en la que se detecte. Asimismo, el uso de medios fraudulentos durante las pruebas
de evaluacidon implicara un suspenso (0) y podra implicar la apertura de un expediente
disciplinario.

5.2. Sistema de calificacion

La calificacion de la asignatura se establecera en los siguientes computos y términos:

Nivel de aprendizaje Calificacion numérica Calificacion cualitativa
Muy competente 9,0-10 Sobresaliente
Competente 7,0-8,9 Notable
Aceptable 5,0-6,9 Aprobado

AuUn no competente 0,0-4,9 Suspenso

Sin detrimento de lo anterior, el alumnado dispondra de una rubrica simplificada en el aula que
mostrara los aspectos que valorara el docente, como asi también los niveles de desempeno
que tendra en cuenta para calificar las actividades vinculadas a cada resultado de
aprendizaje.

La mencion de «Matricula de Honor» podra ser otorgada a estudiantes que hayan obtenido
una calificacion igual o superior a 9.0. Su numero no podra exceder del cinco por ciento de los
estudiantes matriculados en una materia en el correspondiente curso académico, salvo que el
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numero de estudiantes matriculados sea inferior a 20, en cuyo caso se podra conceder una
sola «Matricula de Honor.

6. Bibliografia

6.1. Bibliografia de referencia
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