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FICHA DE ASIGNATURA

Titulo:

Descripcion: La industria comunicativa ha cambiado de manera vertiginosa en las Gltimas décadas como
resultado del desarrollo tecnoldgico, la globalizacién o la aparicion de nuevos medios y plataformas. En
este sentido, es importante conocer su estructura a nivel nacional y mundial, a la par que resulta esencial
saber producir contenido con rigor periodistico si queremos que la estrategia de comunicacién de nuestra
organizacion tenga éxito.

Caracter: Obligatoria
Créditos ECTS: 6 ECTS

Contextualizacién: Esta asignatura permite al estudiante contar con una vision global del funcionamiento
de los medios de comunicacion a nivel tanto nacional como internacional. Ademas, se le dota de
herramientas para gestionar relaciones eficientes y beneficiosas con ellos.

Modalidad: Online
Temario:

1. Estructura del sistema de medios de comunicacion en perspectiva nacional e internacional.
2. Relaciones con la industria y medios de comunicacién:

a. Relaciones corporativas con grupos de mediaticos, agencias de noticias y grupos
publicitarios. Nuevas relaciones a partir de la digitalizacién de los medios y de la crisis
estructural del sector.

b. Creacién y mantenimiento de relaciones con los medios. Estrategias para entidades
lucrativas y no lucrativas.

c. Bidireccionalidad en la gestion de las relaciones con los medios de comunicacién.
Camparia de prensa, herramientas de contacto y eventos para prensa.

d. Seleccion de técnicas de relacion con los medios en funcidn de los objetivos
comunicativos.

3. Creacion de una marca corporativa propia en la generacion de contenido para los medios de
comunicacion. Conjugacién del interés corporativo y el informativo en el mensaje.

4. La escritura corporativa: adecuacién, correccion, rasgos periodisticos y rasgos literarios en la
marca empresarial.

5. Herramientas de comunicacién multimedia aplicada a la comunicacién corporativa: integracion
de medios y mensajes.

Competencias:

e Basicas: CB-06, CB-07, CB-08, CB-09 y CB-10.
e  Especificas: CE-06 y CEQ7.

Actividades Formativas:

Actividad Formativa Horas | Presencialidad

Clases expositivas 10 100%

Clases préacticas de analisis: estudio de casos y resolucion de problemas 5 100%
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Clases préacticas profesionales:; simulacion y disefio de proyectos 5 100%
Talleres profesionales 5 100%
Tutorias 10 30%
Trabajo auténomo 113 0%

Realizacion de la prueba 2 100%

Metodologias docentes:

e Leccidn magistral y leccion magistral participativa.
e Reuvision bibliogréfica.

e Estudio de casos.

e Resolucion de problemas.

e  Simulacién.

e Disefio de proyectos.

e  Seguimiento.

e Trabajo cooperativo.

Sistema de Evaluacion:

Sistemas de evaluacion Ponderacion minima | Ponderacion maxima
Evaluacion del Portafolio. Actividad tedrica 10% 15%
Evaluacion del Portafolio. Actividad de analisis 15% 25%
Evaluacion del Portafolio. Actividad profesional 25% 40%
Evaluacion de la prueba 20% 50%

Normativa especifica: No aplica
Bibliografia:

Referencia bibliogréfica basica: Cardoso, G. (2010). Los medios de comunicacion en la sociedad en red.
Filtros, escaparates y noticias. Barcelona: UOC Ediciones.

La bibliografia complementaria sera aportada por el docente responsable de la asignatura al comienzo de
imparticion de la misma.



