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1. Organizacion general del titulo

Datos generales

Master Universitario en Comunicacion Social de la
Investigacion Cientifica

DENOMINACION

V\\V:W Ciencias Sociales y Juridicas

DURACION BT

D o} 60 ECTS

Formacion obligatoria | 48 ECTS

Trabajo fin de titulo | 12 ECTS

LENGUAS UTILIZADAS A LO LARGO DEL PROCESO FORMATIVO

Todas las asignaturas | Castellano

Objetivo del titulo

La ciencia se ha consolidado como uno de los ejes de nuestro conocimiento, de nuestro avance
y de nuestras practicas culturales, desempefiando una funcidn esencial en la economia, la esfera
publicay las relaciones sociales. Por ello, consideramos una necesidad que, a través de un master
como el que proponemos, se forme expertos dedicados a la investigacién de estos complejos e
interconectados temas, para que aporten a la sociedad instrumentos de andlisis y reflexién
interdisciplinar sobre el papel de la ciencia y de su comunicacién social en un panorama
especialmente cambiante. El propuesto Mdster Universitario en Comunicacidén Social de la
Investigacion Cientifica asume esta necesidad e incluye, ademads, dos caracteristicas que le
confieren especificidad propia:

e En primer lugar, un énfasis hacia las nuevas formas de comunicar las investigaciones
sobre ciencia (periodismo ciudadano, relaciones comunicativas entre medios tradicionales y
nuevos medios cientificos, comunicacion digital en red, investigadores que difunden sus propios
avances via las nuevas posibilidades de Internet). Prestando especial atencion a las
investigaciones que afectan a la vez al medioambiente y a las situaciones de crisis y riesgo.

¢ En segundo lugar, el desarrollo de su planteamiento general y contenidos, que se ha
realizado considerando las realidades y demandas especificas de Espafia e Iberoamérica (para lo
que se ha contado con el asesoramiento de especialistas de Espafia, Portugal, México y otros
paises de América Latina, asi como representantes de organizaciones internacionales referentes
en la region).
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2. Perfil del estudiante

Perfil de ingreso

Este titulo va dirigido a:

- Profesionales con titulacién superior universitaria (preferentemente Comunicacidon
Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas, Periodismo o titulaciones universitarias
afines) que deseen adquirir competencias especificas en la comunicacién sobre temas
cientifico-tecnoldgicos.

- Titulados en materias cientificas o tecnoldgicas que deseen adquirir una capacitacién
especifica para el trabajo relacionado con la comunicacién cientifica en empresas,
centros de investigacion, universidades, en la administracion, etc.

- Y, en general, todos aquellos profesionales y titulados universitarios que requieran una
formacion especifica en la comunicacién de la cultura cientifica contemporanea para
seguir una linea de investigacion en este campo.

Requisitos de acceso y criterios de admision

Criterios de acceso y admisién.

De acuerdo con lo establecido en el Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se
establece la organizacidon de las enseianzas universitarias y del procedimiento de aseguramiento
de su calidad, para acceder al Mdaster sera necesaria:

e La posesion de un titulo universitario oficial de Graduada o Graduado espafiol o
equivalente es condicién para acceder a un Master Universitario, o en su caso disponer
de otro titulo de Master Universitario, o titulos del mismo nivel que el titulo espafiol de
Grado o Master expedidos por universidades e instituciones de educacién superior de
un pais del EEES que en dicho pais permita el acceso a los estudios de Master.

e De igual modo, podrdn acceder a un Master Universitario del sistema universitario
espanol personas en posesidon de titulos procedentes de sistemas educativos que no
formen parte del EEES, que equivalgan al titulo de Grado, sin necesidad de
homologacién del titulo, pero si de comprobacién por parte de la universidad del nivel
de formacién que implican, siempre y cuando en el pais donde se haya expedido dicho
titulo permita acceder a estudios de nivel de postgrado universitario. En ningun caso el
acceso por esta via implicard la homologacién del titulo previo del que disponia la
persona interesada ni su reconocimiento a otros efectos que el de realizar los estudios
de Master.

Requisitos de admision.

En el supuesto de que la demanda supere la oferta de plazas, la Comision de Admision de la
titulacién examinara los curriculos de los candidatos con el objetivo de decidir si es pertinente o
no otorgarles el derecho de matriculacidn, de acuerdo con los perfiles de ingreso y los requisitos
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de formacidn previa establecidos. Para tal caso, la Comision elaborara una lista jerarquizada de
méritos de los candidatos de acuerdo con los siguientes criterios:

1. Expediente académico (50%).
2. Experiencia profesional (20%)
3. Formaciéon complementaria (30%)

Asimismo, la Comisidn podra realizar una entrevista personal al candidato, en caso de que lo
considere necesario.

Perfil de egreso

Este Master esta disefiado para capacitar a los egresados en el desempefio de un amplio rango de
ocupaciones, que conjugan la comunicacién, la diddactica, la labor educativa en ciencia, la
divulgacion de la tecnologia, aunando perspectivas que emergen de la comunicacién cientifica,
ambiental y de riesgo. Por ello, las salidas profesionales mas evidentes aparecen vinculadas a:

e El periodismo especializado vinculado a la ciencia, tecnologia y medio ambiente.
e Ladivulgacidn de la ciencia y la tecnologia en instituciones diversas.

e La participacion en los gabinetes de comunicacion en instituciones y empresas que tengan
una variante tecnoldgica.

e La especializacién en Comunicacion del Riesgo para instituciones.

e El desempefio como Community manager en empresas ligadas a la tecnologia o a la
investigacion.

e El desarrollo de servicios de comunicacién—marketing ligados al ambito de la investigacidn
tecnoldgica.

e La creacién de redes difusoras de conocimientos cientificos conectadas con instituciones
nacionales o internacionales.

e Ladocencia en instituciones educativas para el desarrollo de la didactica de la ciencia en las
aulas.

e La labor de divulgacién vinculadas a museos, fundaciones y otras entidades vinculadas a la
transferencia del conocimiento de los avances generados mediante la investigacidn
cientifica.
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3. Competencias y resultados
de aprendizaje

Competencias

Basicas
CB-6 Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el
desarrollo y/o aplicaciéon de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

CB-7. Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de
problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mds amplios (o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CB-8. Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de
formular juicios a partir de una informacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones
sobre las responsabilidades socialesy éticas vinculadas a la aplicacion de sus conocimientosy juicios.

CB-9. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones —y los conocimientos y razones ultimas
gue los sustentan-a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sinambigtiedades.

CB-10. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar
estudiando de un modo que habrd de ser engran medida autodirigido o auténomo.

Generales

CG-1. Integrar los conocimientos y formular juicios, a partir de una informacién incompleta o limitada,
sobre temasrelevantes relacionados con la ciencia, la tecnologia y el medio ambiente.

CG-2.Integrarse en equipos multidisciplinares de trabajo en el ambito de la comunicacién y divulgacion
cientifica.

CG-3. Resolver problemas en entornos nuevos o poco relacionados con la comunicacién de la ciencia
y tecnologia.

CG-4. Comunicar sus conclusiones relacionadas con la ciencia y la tecnologia a publicos especializados
y no especializados, de unmodo claro y sin ambigiiedades.

CG-5. Valorar el papel de la ciencia y la tecnologia, asi como de su divulgaciéon y comunicacién social,
como herramientas para fomentar la igualdad entre hombres y mujeres o entre colectivos
minoritarios o tradicionalmente excluidos.

CG-6. Desarrollar el sentido de la responsabilidad, la actitud critica y la ética profesional en el ambito
de la comunicacion de la investigacidn cientifica.
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Especificas

CE.1.- Conocer en profundidad los temas clave de la investigacion en ciencia y tecnologia desde el
ambito de la comunicacién social y mediatica.

CE.2.- Profundizar en los aspectos tedricos y practicos relacionados con las innovaciones mediaticas
mas avanzadas para la difusidn de la investigacion de la ciencia y la tecnologia, sobre todo en internet
yensuvertiente ligada a lainteraccidn social y a la comunicacidn ciudadana.

CE.3.- Utilizar los principales métodos y técnicas de investigacidon en comunicacién de la ciencia y la
tecnologia.

CE.4.- Analizar las reflexiones mads relevantes de divulgadores y cientificos sobre los problemas
centrales de la comunicacion de la ciencia y tecnologia.

CE.5.- Analizar criticamente los principales resultados comparativos internacionales respecto a la
percepcién social de la cienciay la cultura cientifica.

CE.6.- Relacionar el desafio politico y social de la comunicacidon de la ciencia, el medio ambiente, la
tecnologiay el riesgo y circunscribirlo a los debates en torno a la comprensidny cultura cientifica de la
sociedad.

CE.7- Adquirir técnicas de informacién comunes a todas las areas de produccién de mensajes para la
comunicacion social de la ciencia y tecnologia.

CE.8.- Utilizar recursos tecnolégicos enfocados a la comunicacion de la investigacion en ciencia y
tecnologia.

CE.9.- Conocer los instrumentos y resultados demoscdpicos internacionales relativos a la medicion
critica de la percepcidon de actitudes sobre comunicacién mediatica de la ciencia, la tecnologia,
desarrollo medioambiental y riesgo.

Resultados de aprendizaje

Resultados de aprendizaje de la materia Fundamentos para la Comunicacién Social de la
Investigacion Cientifica

R.A.1.- Conocer las diferentes teorias y planteamientos en torno a la comunicacion social de la
investigacidn cientifica a lo largo del tiempo.

R.A.2.- Disertar sobre los temas de mayor interés académico y social en la comunicacion social de
la investigacidn cientifica.

R.A.3.- Demostrar una perspectiva contextual de las interacciones entre ciencia, politicas,
tecnologia y sociedad, y una vision ética de las diferentes revoluciones y evoluciones tecnoldgicas.
R.A.4.- Conocer las aportaciones de la perspectiva de género y de las minorias en el estudio de las
interacciones ciencia-tecnologia-sociedad.

R.A.5.- Conocer el desarrollo de las politicas publicas sobre ciencia y tecnologia desarrolladas en los
ultimos afios, especialmente en los contextos espaiiol e iberoamericano.
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Resultados de aprendizaje de la materia Contenidos para la Comunicacion Social de la Cienciay

la Tecnologia

R.A.1.- Conocer las técnicas y métodos principales de comunicacidn de la investigacién en ciencia y
la tecnologia.

R.A.2.- Desarrollar informacién especifica y precisa sobre los temas de mayor interés académico y
social relativos a las innovaciones mediaticas en comunicacidon cientifica, asi como a la
comunicacidon medioambiental y del riesgo.

R.A.3.- Identificar criterios de seleccidon de fuentes y categorizacion los datos propios de una
informacion cientifica veraz, rigurosa y original.

R.A.4.- Conocer la diversidad de lenguajes vy estilos utilizados para la comunicacién mediatica y la
divulgacién de la ciencia, asi como su evolucidon digital reciente en el ambito espafol e
iberoamericano.

R.A.5.- Demostrar destrezas especificas relativas al conocimiento y andlisis de la ciencia en medios
escritos, especialmente en la comunicacién social relativa a los formatos digitales.

R.A.6.- Aplicar correctamente las técnicas y directrices para documentarse y escribir textos de
divulgacidn cientifica con énfasis sobre el entorno digital, el nuevo papel difusor de la web 2.0,y la
divulgacién de la investigacion cientifica sin mediadores- desde un punto de vista critico y ético.

R.A.7.- Dominar los elementos y las herramientas adecuadas en el desarrollo y la construcciéon de
contenidos digitales centrados en la comunicacidn de la investigacidn cientifica.

R.A.8.- Mostrar destrezas especificas relativas al conocimiento y analisis critico de la comunicacion
social de la ciencia en medios audiovisuales.

R.A.9.- Conocer las variedades de la comunicacién de la investigacion medioambiental y de la
comunicacion del riesgo en funcién de sus diferentes caracteristicas, funciones y aplicaciones.

R.A.10.- Conocer los espacios y recursos para promover la cultura cientifica en museos de la ciencia,
en exposiciones y actividades promocionales temporales y en el entorno de la educacion reglada.

R.A.11.- Conocer los instrumentos y resultados demoscépicos internacionales relativos a la
medicion critica de la percepcion de actitudes sobre comunicacion medidtica de la ciencia,
tecnologia, desarrollo medioambiental y riesgo.

Resultados de aprendizaje de la materia Trabajo de Fin de Master

R.A.1.- Llevar a cabo una investigacion sobre comunicacién de ciencia y tecnologia, y ser capaz de
difundir sus resultados.

R.A.2.- Aplicar los contenidos tedricos y hacer uso de los recursos metodolégicos adquiridos en las
materias 1y 2, en la elaboracién de un trabajo original de investigacidon sobre comunicacién social
de la ciencia, la tecnologia y el riesgo.

R.A.3.- Demostrar habilidades para la busqueda, manejo y valoracién de las fuentes bibliograficas y
documentales.

R.A.4.- Redactar un trabajo de investigacion cientifica y exponerlo y defenderlo oralmente.
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4. Plan de estudios

Descripcion del plan de estudios

El plan de estudios propuesto para la formacién de Master Universitario en Comunicacion Social
de la Investigacidn Cientifica de la Universitat Internacional Valenciana se ha estructurado por

materias, que agrupan un conjunto de asignaturas con contenidos y competencias relacionados.
Se utiliza la siguiente clasificacién:

e Asignaturas obligatorias, que corresponden a conocimientos tedricos y especializados.

Los objetivos de cada materia, medidos en términos de competencias a adquirir por el alumno,
definen las metodologias de ensefianza-aprendizaje y la forma de evaluacidn de cada materia.

La informacion referida a contenidos especificos por asignatura, duracion, actividades

formativas, metodologias de ensefianza y aprendizaje y sistema de evaluacion, son las guias de las
asignaturas.

Planificacion y descripcidn de las materias

MATERIA | ECTS CARACTER SEMESTRE

Fundamentos para la Comunicacion Social de la . . .
e 12 Obligatorio Primero
Investigacidn Cientifica
MATERIA / ASIGNATURA ECTS CARACTER SEMESTRE
El estudio social de la ciencia y tecnologia 6 Obligatorio Primero
Politicas, ética y valores en ciencia, tecnologia y sociedad 6 Obligatorio Primero

REQUISITOS PREVIOS

Sin requisitos previos

DESCRIPCION DE CONTENIDOS DE CADA ASIGNATURA

Guiadel titulo] 9
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Asignatura 1: El estudio social de la ciencia y tecnologia

Con esta asignatura se pretende familiarizar al alumnado con los conceptos principales, la diversidad
de enfoques metodoldgicos, los principales debates y los ejemplos mas representativos de los estudios
sociales de la ciencia o estudios sobre ciencia, tecnologia y sociedad (en adelante CTS). La asignatura
tiene, por tanto, como objetivo el andlisis de las interacciones entre la ciencia y la tecnologia con la
sociedad,en tanto que antecedente del cambio cientifico-tecnoldgico y como receptora de los efectos
de ese cambio. El tema del riesgo es particularmente enfatizado como campo de investigacién CTS. La
asignatura incluye asimismo una revisién general de las nociones académicas de ciencia y tecnologia,
en la literatura contempordnea de la Filosofia, la Sociologia y la Historia de la ciencia y la tecnologia.

Los contenidos de esta asignatura son los definidos internacionalmente en el campo cientifico
correspondiente y los/as docentes son especialistas de prestigio reconocido y con amplia experiencia.

La asignatura abordara aspectos como el panorama del estudio académico de la ciencia y la
tecnologia,las nociones de ciencia y tecnologia en la literatura meta-cientifica contemporanea, la
investigacion de los aspectos sociales de la ciencia, la investigacion de los aspectos sociales de la
tecnologia, la investigacion CTS del riesgo.

Asignatura 2: Politicas, ética y valores en ciencia, tecnologia y sociedad

El objetivo de esta asignatura es, por un parte, hacer que los/as alumnos/as profundicen en las politicas
publicas sobre ciencia y tecnologia desarrolladas en los ultimos afos, especialmente en los contextos
espafiol e iberoamericano. Por otra, la realizacidon de un andlisis interdisciplinario de los apuntes
criticos que afectan a la confluencia social de la ciencia y la tecnologia, con énfasis en el estudio de las
interrelaciones entre cambio tecnoldgico (desarrollado desde el siglo pasado y hasta el momento
presente) y las adaptaciones al mismo de los valores humanos. Se atendera especialmente a las
complejidades que conllevan los aspectos éticos en las diferentes revoluciones tecnoldgicas
(atendiendo conceptos como el de bioética, entre otros), con el trasfondo de la regulacién politica de
€S0S Mismos procesos.

Los contenidos de esta asignatura son los definidos internacionalmente en el campo cientifico
correspondiente y los/as docentes son igualmente especialistas de prestigio reconocido y con amplia
experiencia. Se abordaran aspectos como las politicas publicas de ciencia y tecnologia (particularidad
de las propiedades geograficas y cultural, crisis de las visiones tradicionales de la politica cientifica y
politicas relacionadas, el trinomio [+D+i y las dinamicas de cada uno ellos: interrelaciones e
independencias en situaciones de crisis econdmica; ciencia, tecnologia, ética y politica: trayectoria y
evolucidn), organismos e instituciones en las politicas de ciencia y tecnologia; obstaculos, cambio de
valores y desafios de la gestion de la ciencia y la tecnologia; culturas especialmente afectadas por el
cambio.
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MODULO Il ECTS CARACTER SEMESTRE
Contenidos para la Comunicacion Social de la Cienciay . .
) 36 Obligatorio 12y 20
la Tecnologia
MATERIA / ASIGNATURA ECTS CARACTER SEMESTRE
Métodos y técnicas de investigacidon en comunicacion . . .
. 6 Obligatorio Primero
social
Lenguajes y estilos para la divulgacién de la ciencia y la . . .
i 6 Obligatorio Primero
tecnologia
El salto digital: difusidon de la investigacidn cientifica en . . .
] L . 6 Obligatorio Primero
los nuevos medios de comunicacién social
Comunicacion del riesgo: caracteristicas, funciones y . .
. 6 Obligatorio Segundo
competencias
Espacios y recursos de promocion de la cultura cientifica . .
. . 6 Obligatorio Segundo
(museos, actividades, educacion)
Desarrollo y comunicacion de la investigacion . .
. . 6 Obligatorio Segundo
medioambiental
REQUISITOS PREVIOS
Sin requisitos previos
DESCRIPCION DE CONTENIDOS DE CADA ASIGNATURA
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Asignatura 3: Métodos y técnicas de investigacion en comunicacion social

La investigacidon en comunicacién cientifica esta intimamente ligada a los estudios de percepcion social
de la ciencia en la medida en que se pueden comparar: el origen de lainformacién cientifica, el mensaje
que se difunde y la percepcion de la audiencia. Ademas del andlisis de contenido siguiendo
determinadas escuelas, también se completard con la investigacion en comunicacidon con las
entrevistas personalizadas y estructuradas y con los grupos de discusidn. Los contenidos de esta
asignatura son los definidos internacionalmente en el campo cientifico correspondiente y los/as
docentes son especialistas de prestigio reconocido y con amplia experiencia Se discutird la naturaleza,
la politica y los supuestos basicos que subyacen en la investigacion cualitativa. Vamos a examinar una
seleccion de los métodos cualitativos que van desde la etnografia y la observacion participante a la
investigacion de archivos y diferentes andlisis de datos. Todas las etapas de un proyecto de
investigacion se discutirdn (eleccion del tema de investigacion y los métodos pertinentes;
preocupaciones tematicas y permisos; cuestiones relativas a hacer la investigacién) asi como el
proceso de la escritura y la publicacién de resultados de investigacién.

En detalle, la asignatura abordara los siguientes aspectos:

J La seleccién de las muestras

J La realizacidn de las fichas de vaciado de informacion

o El vaciado de datos

o El analisis de los datos

o El estudio del Framing (Teoria del enfoque o del encuadre mediatico)
o Los resultados de la investigacidn

J Presentacion de los principales resultados y conclusiones.

Asignatura 4: Lenguajes y estilos para la divulgacidn de la ciencia y la tecnologia

Tras el acercamiento anterior a la investigacién social, esta asignatura se dedica a valorar y analizar los
estilos primordiales para comunicar eficazmente la ciencia y la tecnologia, y a analizar la relacién entre
cientificos y comunicadores. Los lenguajes varian segun el medio en el que se inserte el contenido a
difundir, ya que depende del grado de divulgacion (alta, media o baja), y los estilos estan relacionados
con los géneros periodisticos empleados —y mas adecuados para difundir la ciencia y la tecnologia (el
uso de la noticia, reportaje, cronica, obituario, tribunal, columna...). Todo ello se da a través de medios
escritos o audiovisuales, analizando la evolucién y especificidad de ellos como plataforma de
comunicacion. La asignatura estudia la interrelacion entre géneros y soportes mediaticos y ciencia y
tecnologia, incidiendo en el periodismo cientifico (en formato escrito —tradicional y online- y
audiovisual), pero contemplando la variante de la promocién cientifica y la divulgacion de
conocimiento tecnoldgica llevada a cabo desde instituciones necesitadas de ese estilo de
comunicacion.

Los contenidos de esta asignatura son los definidos internacionalmente en el campo cientifico
correspondiente y los/as docentes son especialistas de prestigio reconocido y con amplia experiencia.
Se analiza y revisa la historia de la necesidad de entendimiento y conexién entre comunicadores y
cientificos como parte de un mundo cambiante y en constante progreso, que, sin esa conexidn, queda
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al margen de procesos clave en el conocimiento social de investigaciones decisivas.

Asignatura 5: El salto digital: difusidon de la investigacion cientifica en los nuevos medios de
comunicacion social

La digitalizacidn de los medios de comunicacidn ha cambiado intensamente la difusién y la percepcién
social de la investigacidn cientifica: la construccion social de la tecnologia y su uso en relacién con la
politica, la economia y las relaciones culturales esta ligada a esa digitalizacidn en expansion. Algo que
cada poco tiempo se refuerza y engrandece habiendo llegado en los ultimos tiempos a transmutar
profundamente el concepto de comunicacién, tanto en lo que se deriva de la investigacién como en el
periodismo o la divulgacién.

Los contenidos de esta asignatura son los definidos internacionalmente en el campo cientifico
correspondiente y los/as docentes son especialistas de prestigio reconocido y con amplia experiencia.
La asignatura explorara los nuevos medios de Internet en el contexto de la ciudadania democratica, el
ciber-activismo, el periodismo ciudadano, con énfasis en presente y futuro de blogs, redes sociales y
de la ciber-comunicacién de igual a igual. Del mismo modo, se estudiard como afecta esta digitalizacién
al ambito de las publicaciones cientificas y a la difusidn de trabajos de investigacién, en los que incluso
el propio investigador se convierte en comunicador, lo que genera tantos nuevos retos como
necesidades. Otros pardmetros abarcardn el alcance y la disponibilidad de las bases de datos e
informes cientificos con la revolucidon digital, asi como las nuevas interrelaciones entre medios
tradicionales y nuevos medios en red (la seccién cientifica de grandes medios se deriva paulatinamente
hacia redes externas de comunicadores especializados que se encargan de ello). Fendmenos, en suma,
gue crean un nuevo mundo exploratorio para investigadores y comunicadores.

Asignatura 6: Comunicacion del riesgo: caracteristicas, funciones y competencias

El objetivo de esta asignatura es que los/as alumnos/as estudien el fenémeno de la percepcidn social
dela ciencia, la tecnologia y las crisis de riesgo, ligadas sobre todo a problemas medioambientales y a
epidemias sanitarias.

Los contenidos de esta asignatura son los definidos internacionalmente en el campo cientifico
correspondiente y los/as docentes son especialistas de prestigio reconocido y con amplia experiencia.
De manera mas detallada, la asignatura abordara los siguientes aspectos:

e Andlisis de la comunicacidn en situaciones de riesgo (como crisis alimentarias, epidemias
como la del virus del ébola, catastrofes ambientales, etc

o Funciones y competencias de las administraciones en temas que suponen un riesgo para la
salud o el medio ambiente.

e  Protocolos de actuacién ante una crisis.
e  Gestidn de los tiempos en la elaboracidn de lainformacién.

e Recomendaciones y ejemplos de buenas practicas en variantes de comunicacién del
riesgo.
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Asignatura 7: Espacios y recursos de promocion de la cultura cientifica (museos, actividades,
educacion, instituciones)

Enesta asignatura se aborda el tema de los espacios y los recursos dedicados a la promocién de la cultura
cientifica. Los museos mas relacionados con la ciencia eran los de historia natural, herederos del
coleccionismo privado y de los gabinetes de curiosidades. Muy pronto, como resultado del desarrollo
industrial en Europa, surgieron los museos de ciencia y técnica, de los cuales el Conservatorio de
Ciencias y Oficios de Paris, fundado en 1794, es uno de sus primeros representantes. En el siglo XX los
museos junto con otras iniciativas institucionales publicas y privadas se convierten en escenario para
promover la cultura cientifica. A partir de estas experiencias, en los llamados centros de ciencia se
comienzan a observar dos intereses sociales particulares: el primero, mostrar al publico que los
museos de ciencia no eran instituciones elitistas, como se llegd a percibir en algin momento, y el
segundo, que podian responder a una necesidad social de ayudar a lograr niveles educativos mas altos
en los jovenes y nifios y de ofrecer oportunidades de aprendizaje a los adultos.

Los contenidos de esta asignatura son los definidos internacionalmente en el campo cientifico
correspondiente y los/as docentes son especialistas de prestigio reconocido y con amplia experiencia.
La asignatura abordard aspectos como: espacios y recursos de divulgacion de la cultura cientifica en
museos; espacios y recursos de divulgacion de la cultura cientifica en actividades (exposiciones,
semanas de la ciencia, etc.); espacios y recursos de divulgacion de la cultura cientifica en los diversos
niveles de la ensefianza reglada; Comunicacién cientifica en los centros de investigacion (CSIC,
CIEMAT) y en instituciones académicas, y su adecuacién al nuevo universo comunicativo digital.

Asignatura 8: Desarrollo y comunicacidn de la investigacion medioambiental

La asignatura examina la relacidn entre evolucién de las politicas medioambientales y los estudios
sociales e histéricos de la ciencia y la tecnologia, aplicados al desarrollo del estudio del medio
ambiente; todo esto se une al andlisis comunicativo de esa conexién atendiendo especialmente a los
nuevos medios digitales en auge, analizados en la asignatura previa.

Los contenidos de esta asignatura son los definidos internacionalmente en el campo cientifico
correspondiente y los/as docentes son especialistas de prestigio reconocido y con amplia experiencia.
Se estudiard como una serie de fricciones metodolégicas y tedricas se mantienen en torno a la
construccion social de la "naturaleza" y a la naturaleza como un actor histérico, aumentando con
fendmenos relacionados con el cambio climatico, la difusidon de su investigacidn y grandes intereses
contrapuestos en torno a ello. También en torno a la aparicién de "problemas" ambientales ", en torno
a los modelos constructivistas de la ciencia y la tecnologia y al uso de los investigadores de fuentes
tecno-cientificas para evaluar los cambios ambientales. Se estudiardn ademads una serie de debates
académicos sobre los términos clave, definiciones y categorias en torno al desarrollo — creciente- de
la investigacion medioambiental y de las diferentes tensiones que la envuelven, para ver cdmo pueden
ser resueltas en el tan cambiante panorama comunicativo actual.
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MODULO il ECTS CARACTER  SEMESTRE
Trabajo de Fin de Master 12 Obligatorio Segundo
MATERIA / ASIGNATURA ECTS CARACTER SEMESTRE
Trabajo Fin de Master (orientacion investigadora) 12 Obligatorio Segundo

REQUISITOS PREVIOS

Serd necesario haber aprobado todas las asignaturas para poder defender el Trabajo de Fin de
Master.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS DE CADA ASIGNATURA

Trabajo Fin de Master

Respecto a las caracteristicas que debe reunir el Trabajo Fin de Master, el criterio general para la
seleccion del tema, su elaboracién y evaluacion serd el propio de los articulos cientificos o papers
en una revista en el campo de la comunicacién de la ciencia, la tecnologia y el riesgo. El trabajo final
consistira en la elaboracién de un articulo de investigacidn original en el campo de lacomunicacién
de la ciencia, que tomara ejemplo de trabajos como los que se publican Public Understanding of
Science, Science and Public Policy, Social Studies of Science, Science Communication, o las espafiolas
Theoria o Argumentos de Razdn Técnica. Se requerird ademas una correcta utilizacion del lenguaje,
a nivel gramatical y ortografico, asi como una exposicién coherente, ordenada y argumentada.
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5. Coordinacion

Coordinacion del titulo

Dado que parte de las competencias especificas descritas mds adelante se desarrollan a lo largo
de diferentes materias, la coordinacion entre los/as diferentes docentes, asi como entre ellos/as
y el alumnado es fundamental para garantizar la adecuada adquisicion de las mismas.

La coordinacién docente del titulo recae sobre varias figuras a diferentes niveles:

1. Director del titulo: Javier Odriozola Chéné

Es el maximo responsable del titulo. Se encarga de la planificacion y supervision de las
actividades formativas, el cronograma, la eleccién de docentes, armonizacién de criterios para
la realizacidn de actividades, unificacion de los criterios de evaluacidon, informacién a los/as
estudiantes, materiales que estaran a disposicién del alumnado.

2. Docentes

Es el responsable de impartir conocimientos de la asignatura y supervisar el correcto desarrollo
de la misma. También responden a las posibles dudas del alumnado en el foro docente y
gestionan las actividades y materiales docentes.
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6. Actividades formativas

La metodologia del aprendizaje de cada asignatura docente va a ser similar en todas las materias
tedricas disefiadas.

Asumiendo su caracter de educacién on-line, la metodologia docente de cada una de las
materias sigue, en lineas generales, la propia de la Universidad, que trata de reproducir en la
pantalla del ordenador las interacciones caracteristicas de un aula fisica.

El alumnado dispondrd en todo momento de una Guia Docente definida, que serd ademas
comentada por el profesorado propio de la Universidad al inicio de cada asignatura, y que
orientarasu trabajo y dedicacidon temporal. Ademas, el alumnado contard con un material de
trabajo completo, disefiado especificamente para obtener el mayor rendimiento que las
herramientas virtuales posibilitan (enlaces de consulta, de ampliacion de contenidos,
bibliografia, material multimedia, etc.).

Ademas de los recursos generales que la Universidad pone a su disposicidn, cada alumno/a
contara con un espacio personal de tutorias, que podran ser individuales o grupales en funcién
de las necesidades especificas de cada una de las asignaturas y el desarrollo personal del trabajo,
asi como de un correo de consulta, videos explicativos, foros y chats (estos espacios se
denominan e-presenciales).

El docente responsable de la asignatura serd el encargado de programar las actividades
conjuntas y de gestionar el adecuado aprovechamiento temporal del alumnado. Ademas, se
encargara deproponer, corregir y evaluar las tareas propuestas, sean realizadas como trabajo
individual o enequipo, pudiendo ampliarlas o centrarlas en aspectos especificos en caso de
considerarlo necesario.

Es importante destacar el peso que se da a las sesiones de videoconferencia en la docencia del
Titulo, puesto que se trata del mecanismo de comunicacion profesorado-alumnado mas comun,
utilizandose para impartir la mayoria de las clases magistrales, seminarios, tutorias individuales
y grupales, actividades guiadas, etc.

Las asignaturas han sido disefiadas especificamente para la formacién on-line, con el
aprovechamiento de los recursos que la ensefianza on-line puede ofrecer. En el caso de este
titulo, y dada su especifica orientacidn hacia las TIC, el manejo de las herramientas virtuales y
diferentes plataformas y mecanismos informdticos supone ya de por si un valor afiadido a la
formacion de los/as estudiantes.
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7. Metodologia

1. Documento multimedia y textos

El primer dia de la asignatura se proporcionara a los/las estudiantes un documento dinamico de
la asignatura que integra sonido, imagen y texto escrito. Este documento puede utilizarse sin
franja horaria a lo largo de toda la asignatura. Igualmente, el alumnado tendra accesible el
material tedrico en formato .pdf.

2. Clases tedricas:
a. Videos de expertos

Se proporcionaran a los estudiantes videos elaborados por expertos internacionales en el
area, donde se trataran temas de actualidad y/o relevancia cientifica; estos videos podran
visionarse sin franja horaria durante el transcurso de la asignatura.

b. Clases magistrales con el docente?

Durante el transcurso de la asignatura, el tutor responsable de la misma impartira clases
magistrales por videoconferencia, donde se profundizara en temas relacionados con la
materia. Estas clases deberdn seguirse en el horario establecido en la planificacién de cada
materia, si bien quedaran grabadas para un posible visionado posterior.

3. Actividades guiadas

Con el fin de profundizar y de tratar temas relacionados con cada asignatura se realizaran varias
actividades guiadas por parte del profesorado de la Universidad a través de videoconferencia.
Estas clases deberan seguirse en el horario establecido en la planificacion de cada asignatura, si
bien quedaran grabadas para un posible visionado posterior.

4. Foro Formativo

La herramienta del Foro sera empleada de forma asincrona para tratar temas de debate
planteados por el profesorado de la Universidad. Como se indica en el siguiente apartado, esta
herramienta también se empleara para resolver las dudas del alumnado.

5. Tutorias
a. Tutorias colectivas

Se impartirdn de forma sincrona mediante videoconferencias al inicio y al final de la
asignatura. En la primera se presentara la asignatura (profesorado, planificacidon y material
recomendado) y la segunda estard destinada a resolver las dudas planteadas por el
alumnado, a su valoracion sobre el desarrollo de la asignatura, y a la preparacién de

! Ademas, especialistas invitados de reconocido prestigio impartiran charlas interactivas sobre
un tema de actualidad vinculado a la materia en curso.
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la evaluacidn. Estas clases deberan seguirse en el horario establecido en la planificacién de
cada asignatura, si bien quedaran grabadas para un posible visionado posterior.

c. Tutoriaindividual

El alumnado podra resolver sus consultas por correo electrénico y/o a través del apartado
de Tutorias dentro del Foro Dudas. Existird, ademas, la posibilidad de realizar tutorias
individuales mediante sesiones de videoconferencia por peticidon previa del estudiante en
el plazo establecido.

6. Seminario

Como complemento a la asignatura impartida, en cada asignatura se realizardn actividades
participativas sobre revision bibliografica, temas de interés y actualidad sobre la asignatura,
temasde iniciaciéon a la investigacion o uso de herramientas TIC, que se impartiran por el
profesoradode la Universidad de forma sincrona mediante la herramienta de videoconferencia.

7. Trabajo auténomo del alumnado

Es necesaria una implicacion del alumnado que incluya la lectura critica de la bibliografia, el
estudio sistematico de temas, la reflexién sobre los problemas planteados, la resolucién de las
actividades planteadas, la busqueda, analisis y elaboracion de informacidn, etc. El profesorado
propio de la Universidad seguird teniendo una funcidn de guia, pero se exigira al estudiante que
opine, resuelva, consulte y ponga en practica todo aquello que ha aprendido. Los trabajos
podran ser realizados de manera individual o grupal.
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8. Evaluacion

El Modelo de Evaluacién de estudiantes en la Universidad se sustenta en los principios del
Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES), y esta adaptado a la estructura de formacién
virtual propia de esta Universidad. De este modo, se dirige a la evaluacidon de competencias. De
acuerdo con la descripciéon que se da en la Guia Docente General del titulo presentamos un
resumen de la distribucién de los porcentajes de evaluacion.

Atendiendo a la Normativa de Evaluacién de la Universidad, se tendra en cuenta que la utilizacién
de contenido de autoria ajena al propio estudiante debe ser citada adecuadamente en los
trabajos entregados. Los casos de plagio seran sancionados con suspenso (0) de la actividad en la
gue se detecte. Asimismo, el uso de medios fraudulentos durante las pruebas de evaluacién
implicard un suspenso (0) y podrd implicar la apertura de un expediente disciplinario.

Sistema de evaluacion

La evaluacion de las asignaturas de las materias se llevard a cabo a través de la evaluacién
continua. Estas asignaturas se evaluaran independientemente. Es necesario aprobar todas las
asignaturas para superar esta evaluacion.

Los instrumentos sobre los que se apoya son los siguientes:
- Portafolios (60% de la nota en cada asignatura):

Las tareas realizadas por el alumnado serdn presentadas cuando indique el profesor
tutor de cada asignatura. Se trata de realizacidn de trabajos derivados de lo visto en clase
—tanto si se asiste como si se visiona la grabacion de la misma-y de lo recogido en el pdf
de la asignatura. Almenos una tarea debera ser calificada-evaluada con puntuacidn. Esas
tareas, junto con los foros dispuestos en cada asignatura, componen el conjunto
referido como portafolios. Los foros son obligatorios como elemento de participacion, y
tendran unvalorde 10% dentro del total del portafolio. Su participacién asincrona en los
mismos es obligatoria para todos los estudiantes. Es necesario conseguir una nota
minima de 5 en el portafolio para hacer media.

- Pruebas referidas a estandares (40% de la nota en cada asignatura):

Las pruebas o complementos de evaluacion llegaran al final de cada asignatura, y se
dirigen a evaluar lasdimensiones cognitivas de las competencias. Seran a través del
ordenador, via online, yse referirdn a estdndares. En estas pruebas se requiere alcanzar
una puntuacion minima de 5 para hacer media. Dichas pruebas se efectian a través de
una videoconferencia mediante la herramienta Blackboard Webconference, dentro del
espacio que cada alumno/a tiene asignado en la universidad en campus virtual. Los/las
estudiantes seran distribuidos en subsalas virtuales, de forma que en cada una de ellas
podrad haber 6 estudiantes con las camaras conectadas, supervisadas por el/la
profesor/a.
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La evaluacion global del Master contiene:
- Evaluacién de todas las asignaturas de las materias impartidas en el Master.
- Evaluaciéon de la materia Trabajo de Fin de Master.

Es necesario aprobar todas las asignaturas para poder presentar el Trabajo Fin de Master de
la materia Trabajo de Fin de Master, cuyo aprobado final es, a su vez, imprescindible para la
consecucion definitiva del Master.

Asi, tenemos los siguientes elementos de evaluacidn en la evaluacidn global del Master:

- Laevaluacion de las asignaturas de las dos primeras materias se llevara a cabo a través
de la evaluacion descrita anteriormente.

- La evaluacidn de la asignatura Trabajo de Fin de Master consta de: Trabajo de Fin de
Master, cuya memoria serd defendida ante un tribunal compuesto portres especialistas
nombrados por la VIU. La defensa se realizard mediante video- conferencia. Los detalles
sobre la misma seran recogidos en la guia didactica del Trabajode Fin de Master, aparte
de ser comentados con antelacidn a los estudiantes.

Convocatorias

La matricula en cada asignatura da derecho al alumnado a presentarse a las convocatorias
publicadas en el curso académico en el que se haya realizado dicha matricula, lo que se traduce
en 2 convocatorias por curso académico.

Criterios de evaluacion

Los criterios de evaluacion vendran definidos en la Guia Didactica de cada asignatura.
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9. Bibliografia

En la guia docente de cada asignatura encontraran la bibliografia/webgrafia recomendada.

10. Encuestas de satisfaccion

Actualmente, la pretensién ultima de la Universidad Internacional de Valencia es garantizar la
calidad total y excelencia de los titulos impartidos, lo que implica la puesta en marcha de una
estrategia de gestion sistematica, estructurada y continua de los estdndares de calidad exigidos.
La Universidad, como institucién educativa, pretende en este punto dejar clara su apuesta por
la calidad en los titulos propuestos, asi como la puesta en marcha de todos los medios a su

alcance para asegurar y demostrar esa calidad.

Trabajando en esta linea, al final de cada asignatura el alumnado podra realizar una encuesta de
seguimiento para evaluar la calidad de la formacidn recibida. En esta encuesta se podran evaluar

los distintos elementos que integran la docencia de cada asignatura.

Guia del titulo
Master Universitario en Comunicacién Social de la Investigacion Cientifica
V.06



